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Hemper es una historia de

transformacion
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Our raw material

Hemp is a natural fiber with superpowers:
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Our producers

We have generated fair jobs for more than 30
families

We are creating a fair hemp industry
in Nepal, leaded by people from
vulnerable groups, complying with 8
of the 17 Sustainable Development
Goals
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https://www.youtube.com/watch?v=hZDgS9XA-WKkK



https://www.youtube.com/watch?v=hZDgS9XA-Wk




Our product
















Our brand

Made in
Peral

https://www.youtube.com/watch?v=aCV7rsi1-IU


https://www.youtube.com/watch?v=aCV7rsi1-IU
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#Envuelvelomejor: El challenge
por un packaging sostenible en
las compras online

Comienza el periodo de rebajas y aumentan las ventas en las tiendas online. En Espana
se entregan de media mas de 600.000 paquetes diarios, una cifra que va a crecer en este
periodo de descuentos.

Los envoltorios de cada uno de estos envios suponen una cantidad ingente de carton y
plasticos que generan una huella medio ambiental evidente con unas 23 toneladas de
basura al aflo. Hasta ahora, el foco solo se habia puesto sobre las bolsas de plastico que se
entregan en los comercios y en los supermercados y por las que el consumidor debe pagar
unos céntimos. No sucede lo mismo con el packaging que afecta al comercio online y que
cada vez tiene un mayor protagonismo, especialmente en la época de rebajas. De hecho,
segun la CNMC, en las pasadas rebajas de enero los espainoles gastaron en comercio
electrénico un 23% mas que en el mismo periodo del ano anterior,

La respuesta a esta situacion 1a ha dado el equipo de Hemper, Los jovenes que lideran esta
firma de moda sostenible han creado la campana #envuelvelomejor que anima a que

RECIBE NUESTRA
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Ricebags, Ricebags, Ricebags
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&Y siel 'it bag' del verano 2019
es una bolsa de arroz
reciclada?

POR MARINA VALERA

10 DE ABRIL DE 2019

Hemper, la marca espanola de mochilas sostenibles, ha
empezado a comercializar lo que hasta ahora era su

packaging: bolsas de arroz nepali recicladas
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Our community

160.000

B Instagram

¥ Facebook
Database
Clients
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THE 17 PROJECTS

Desde que nacié Hemper siempre hemos llevado a cabo proyec-
tos e iniciativas que van mas alla de nuestra actividad principal. El
dia que descubrimos los Objetivos del Desarrollo Sostenible de la
ONU encontramos el contexto perfecto para ordenar y enfocar
estas iniciativas en un marco de impacto diverso e internacional.
Hoy os queremos presentaros como cobra sentido todo esto. The
17 Projects: 17 proyectos con 17 marcas/empresas/personas,
enmarcados en cada uno de los 17 ODS.

El fin es difundir, participar, conversar, trabajar, y contribuir pero
sobre todo entender los retos a los que nos enfrentamos. Quere-
mos que el mensaje se propague y llegue mas lejos acompanado
de talento y creatividad. Demostrando que si unimos fuerzas po-
demos llegar a mas personas y contribuir a un desarrollo sosteni-
ble global.

¢Coémo lo vamos a hacer? La respuesta la encontramos en los pro-
pios ODS. Uno de ellos permitira el cumplimiento del resto: el
numero 17: Alianzas para lograr los objetivos.

Estamos aqui para contribuir, no para competir. Queremos aliarnos
porque asi, es como multiplicamos el impacto. Aliarnos para crear
un mundo mas justo y sostenible haciendo aquello que nos apa-
siona.

Nos encantaria que os unieseis a nosotros en este camino. Asi
que, estad atentos a todo lo que esta por venir...

With love,
Hemoper Team
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3 days to become changemakers!

3 dias para convertirse en
agentes del cambio!



https://www.youtube.com/watch?v=5-3WyhQ0fz4

Mission Vision

To promote sustainable fashion while contributing to

h : G S To become a leading European fashion brand using
the socio-economic development of Nepa —\ /

- e o hemp as the key for social development
*through a value chain with a positive impact and initiatives around the brand

Values

1. Sustainability
2. Social Equality
3. Transparency
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